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Présentation de l’Agence d’attractivité 
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L’AGENCE D’ATTRACTIVITE
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L’Agence d’Attractivité œuvre sur les 3 volets suivants :

• Attractivité économique devant permettre le maintien et l’importance du

tourisme en tant qu’activité économique à part entière, mais également

l’implantation de nouvelles entreprises, particulièrement dans les secteurs

d’excellence de la Drôme, ce en lien avec les partenaires du territoire ;

• Attractivité résidentielle afin de contribuer à la venue de nouveaux

habitants et à l’installation des jeunes étudiants diplômés dans les écoles et

universités du territoire ;

• Attractivité médicale afin de favoriser la venue de nouveaux médecins

généralistes particulièrement dans les zones déficitaires, en lien avec le

Conseil départemental et les partenaires du territoire.
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OFFRE DE SERVICES DROME ATTRACTIVITE

Disponible à l’Agence
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Drôme Attractivité

Un accompagnement sur mesure via :

• Une équipe pluridisciplinaire dans les domaines du tourisme : études,

financement, marketing, communication, promotion, édition, presse, web,

technologies de l’information, commercialisation…

• Une expertise mise au service de tous les acteurs pour contribuer au

rayonnement de la Drôme ;

• Un accueil de tous les publics par une écoute des besoins spécifiques, une

aide personnalisée pour un projet d’installation, la création d’une entreprise,

un changement de vie personnel et/ou professionnel ;

• Un réseau de partenaires privés et publics aux compétences
complémentaires : l’Agence d’Attractivité est au cœur des enjeux

d’attractivité, de l’habitant au touriste susceptible d’envisager un projet dans

la Drôme.
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Drôme Attractivité

Elle peut être sollicitée par :

• Une municipalité, un établissement de coopération intercommunale (EPCI) ;

• Un Office de Tourisme, une filière/groupement professionnel ou un professionnel du

tourisme (hôtel, camping, hébergement collectif, meublé, chambre d’hôtes, site de

visite et de loisirs, restaurateur, agence réceptive/distributeur, autocariste…) désireux de

développer une activité, de la valoriser ou de programmer la Drôme ;

• Un porteur de projet désireux de créer un nouvel équipement ;

• Une nouvelle entreprise recherchant du personnel dans les filières d’excellence,

• Un médecin ou personnel soignant souhaitant s’installer,

• Un nouvel arrivant à la recherche de services.
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Stratégie d’attractivité 



SCHÉMA D’ATTRACTIVITÉ 2023-2028 
POUR LE DÉPARTEMENT
DE LA DRÔME

RAPPORT FINAL

DÉCEMBRE 2023
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Faire du territoire un lieu de vie et d’épanouissement pour les résidents
En priorisant les jeunes, les actifs (et en particulier les professionnels de la santé), les familles, les
porteurs de projets positionnés sur les filières d’excellence et en tension, les chefs d’entreprises.

Renforcer le sentiment d’appartenance des Drômoises et des Drômois au territoire, en s’appuyant
sur un réseau d’ambassadeurs
Pour qu’ils se retrouvent à travers la marque de territoire « Drôme C’est Ma Nature » et s’impliquent
dans la valorisation des atouts d’un département authentique et innovant, sur le plan national et
international

Définir une stratégie globale d’attractivité, transversale et cohérente, pour attirer de nouveaux
publics-cibles, venant visiter, travailler, entreprendre, étudier, vivre en Drôme
Tout en prenant en compte la nécessité d’intégration du développement durable à travers ses trois
composantes que sont l’environnement, l’économie et le social.

1

2

3

Schéma d’Attractivité 2023-2028
Objectifs de la démarche
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Le schéma d’attractivité
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Positionnement

La façon dont nous voulons être perçus, demain, par nos publics-cibles

À l’entrée du Sud, la Drôme offre - du Vercors à la Provence -

une grande diversité paysagère, patrimoniale, gastronomique et économique.

Connectée et conviviale, c’est une terre d’équilibre, 

riche d’opportunités à explorer pour s’échapper quelques jours 

ou, plus durablement, pour construire ou réinventer sa vie - personnelle`

comme professionnelle - autrement, dans le respect de l’Humain et de la Nature.

UNE PROMESSE FORTE,  LÉGITIME ET DIFFÉRENCIATRICE
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Missions de l’Agence 
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OBSERVATOIRE 

➢ Nombreuses études touristiques thématiques au service des acteurs/filières, 

groupements professionnels (hôtellerie, campings, locatifs, sites de visites et 

de loisirs, OT, emploi, fluvial, shopping, tourisme d’affaires, thermalisme, 

stations, itinérances, pleine nature en lien avec les services du CD 26) ;

➢ Flux Vision Tourisme : tableaux de bord de suivi de la fréquentation 

touristique, données quantitative : (6/an) & bilans annuels Drôme ainsi  que 

pour les OT (9 OT ayant conventionné avec l’AA) ;

➢ Enquête et études qualitatives (clientèle, Kantar, Paris Je te Quitte) ;

➢ Groupe de travail constitué avec les partenaires pour la création d’un 

observatoire de l’attractivité.
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OBSERVATOIRE – DONNEES 2023
(données 2024 en cours de traitement)
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OBSERVATOIRE – DONNEES 2023
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➢ Taxe de séjour (Sources : Statanalyse – Nouveaux Territoires – 20/03/2024)

- Montant total déclarée en 2023  : 3,3 M€ (vs 3,2 M€ / 2022 soit +9%)

- Montant total déclaré par territoire

OBSERVATOIRE – DONNEES 2023
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Règlementation – rappel – Locatifs et chambres d’hôtes :

Pour les meublés et les chambres d’hôtes : obligation de déclaration simple en mairie :

- La déclaration simple d'un meublé de tourisme, que celui-ci soit classé ou non, est

obligatoire (Article L.324-1-1 du Code du Tourisme)

Le loueur doit effectuer sa déclaration à la mairie de la commune où est situé son meublé,

au moyen du Formulaire Cerfa n°14004*04.

- La déclaration simple d’une chambre d’hôtes : Selon l’article L. 324-4 du code du

tourisme, toute personne qui offre à la location une ou plusieurs chambres d’hôtes doit

en avoir préalablement fait la déclaration auprès du maire de la commune du lieu de la

structure concerné : Cerfa 13566-03
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➢ Déplacement sur les lieux des projet (hôtellerie-restauration, sites de visites et
de loisirs, hébergements chez l’habitant, prestataires de services) :

- 1er conseil à distance : informations sur données quantitatives et qualitatives

(fréquentation, règlementation, fiscalité, financements…) en lien avec le

projet ;

- Déplacement sur les lieux du projet pour conseil en termes de

développement, extension, modernisation, création…;

- Recherches de financements ;

- Montage de dossier pour demandes de financements ;

- Recherche de valeur-ajoutée par l’obtention de labels de qualité

susceptibles d’optimiser la visibilité et le CA de votre entreprise ;

- Mise en réseau entre acteurs pour apport d’affaires.

Conseils et recherches de financements
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Fonds Tourisme Durable/ADEME/2021-2024

➢ 42 dossiers déposés auprès de l'ADEME ;

➢ 1,3 M€ d’investissements ;

➢ 650 K€ de subventions accordées ;

➢ Sensibilisation des acteurs aux enjeux du développement durable.

➢ Dispositif clos à ce jour mais des conseils de l’Agence pour faire évoluer 

l’offre touristique et répondre aux attentes de plus en plus forte sur ces 

enjeux.

➢ Agence d’Attractivité membre du réseau national : Acteurs Tourisme 

Durable.

Ingénierie – Développement
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Ingénierie – Développement

Tourisme durable

Dans le Schéma d’Attractivité 2023-2028, en cours de finalisation, l’Axe 3 –

Engagement de la Drôme dans une dynamique touristique vertueuse a pour

ambition de faire de la Drôme :

- Une destination reconnue de tourisme durable ;

- Par la qualification de l’offre touristique ;

- La création d’un réseau d’acteurs engagés permettant de proposer des

offres de circuits/séjours afin d’attirer des touristes sur les quatre saisons.
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Ingénierie – Développement

Pilotage et suivi par l’Agence de référentiels qualité

Chambres d’hôtes référence®

Suivi de la marque Tourisme & Handicap

Conseil, accompagnement et évaluation des structures candidates à la marque afin

de rendre la Drôme plus inclusive.

Formation des acteurs du tourisme en lien avec le réseau

Régional Trajectoires Tourisme
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Ingénierie – Développement

Déploiement du label national Accueil Vélo :

➢ 115 établissements (hébergements, restaurants, sites de visites, loueurs 
réparateurs) ;

➢ 7 OT partenaires ;

➢ Suivi des travaux d’animation et de promotion des itinéraires ViaRhôna et La

Belle Via avec les partenaires touristiques du territoire.

Valeur ajoutée du label :

- Attirer des touristes en itinérance en avant et après-saison ;

- Dépense moyenne par cyclotouriste/jour : 68€

- Diversification de sa clientèle et la fidéliser pour des séjours plus longs ;
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Ingénierie – Développement

En lien avec le Conseil départemental, participations aux travaux des filières 

suivantes :

➢ Agritourisme/œnotourisme ;

➢ Outdoor ;

➢ Châteaux, tourisme de mémoire ;

➢ Sublimes Routes du Vercors ;

En lien avec les partenaires œuvrant au développement et à la promotion des
filières suivantes :

➢ Tourisme durable ;

➢ Visites d’entreprise & Savoir-faire ;

➢ Tourisme fluvial.
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Ingénierie Publique  - Plateforme Conseil départemental :

➢ Participations aux travaux (réunions & ateliers…) ;

➢ Transmission des données via la plateforme départementale.
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La marque de territoire 

Drôme C’est Ma Nature 
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Réseau des Ambassadeurs

Drôme C’est Ma Nature
Objectifs :

- Partager l’envie de Drôme ;

- Promouvoir ses atouts (ses filières d’excellence et/ou tension, le tourisme, sa

culture, sa qualité de vie, ses produits, son tissu associatif, ses habitants).

Adhésion gratuite permettant de bénéficier d’avantages tels que l’accès au

code de marque Drôme c’est ma nature et de nombreux supports de

communication valorisant la marque (Magazine, posters, produits conçus en

Drôme, accès à la photothèque, projet de vidéos…).

3 profils d’ambassadeurs : les personnes morales (entreprises,…), les personnes

physiques (les touristes, les habitants), les institutionnels et associations
(collectivités, structures associative ou institutionnelle).

Pour en savoir plus : ambassadeur.drome-cestmanature.com



LA MARQUE « DRÔME C’EST MA NATURE »
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LA MARQUE « DRÔME C’EST MA NATURE »



LA MARQUE « DRÔME C’EST MA NATURE »



DEVENIR AMBASSADEUR « DRÔME C’EST MA NATURE »
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L’animation du réseau des 

Ambassadeurs DCMN

➢ 2 éductours en 2024 (juin et 26 novembre prochain) pour découvrir les 

entreprises ambassadrices, leurs stratégies et réseauter ; 

➢ Mise à disposition d’outils de promotion de l’agence pour accompagner les 
Ambassadeurs : posters, produits conçus en Drôme, Magazine DCMN.

307 

ambassadeurs 

au 15/10/2024
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Outils de promotion et de communication 
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1er Magazine DCMN

& autres supports print
➢ 1er Mag DCMN : 84 pages, 100 000 exemplaires, gratuit, 

parution et diffusion depuis juin (Drôme, Isère, Ardèche, 
salons, sites de visites, OT, Ambassadeurs…), 60 000 

exemplaires déjà diffusés à fin septembre ;

➢ Carte touristique : gratuite, 80 000 exemplaires en janvier et 

150 000 de plus à l’automne pour couvrir 2024 et 2025 ;

➢ Affiches : 21 gratuites, des affiches thématiques et par 

grande destination infra couvrant tous les territoires ;

➢ Collection produits conçus et siglés en Drôme : diffusion des 

offres auprès des OT, prestataires touristiques, Ambassadeurs, 
Mairies, Collèges, établissements publics et privés.
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PROMOTION – COMMUNICATION – DIGITAL
Attractivité touristique, économique, médicale 

et résidentielle
➢ Salons grand public & professionnels tourisme, santé, emploi ;

➢ Presse, campagnes d’affichages ;

➢ Eductours : accueils d’internes en médecine à la découverte de la Drôme et de

ses atouts

Participation aux assises de la santé aux côtés du Conseil départemental ;

Digital :

➢ Site internet www.drome-cestmanature.com : 1 000 000 de visiteurs/an ;

➢ Optimisation du site internet (graphisme, arborescence) ;

➢ Réseaux sociaux : Facebook, Instagram, X (ex; Twitter) ;

➢ Newsletters ciblées grand public ;

➢ Campagnes digitales ;

➢ Outils de gestion de la relation client et autres supports optimisant l’attractivité

du territoire et la mise en marché des prestataires.
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Affiches Drôme C’est Ma Nature
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Mise en avant de l’attractivité 

»40
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Mise en avant de l’attractivité 
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Mise en avant de l’attractivité 
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Mise en avant de l’attractivité 



44

MERCI DE VOTRE ATTENTION

L’AGENCE D’ATTRACTIVITE DE LA DROME est présidée par Franck SOULIGNAC et dirigée par David LAMARE

AGENCE D’ATTRACTIVITE DE LA DRÔME
8 Rue Baudin - CS 40531 - 26004 Valence Cedex

Tél. +33 (0)4 75 82 19 26
E-Mail : info@drome-attractivite.com

www.drome-cestmanature.com/

mailto:info@drome-attractivite.com
http://www.drome-cestmanature.com/
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